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Social 

विज्ञापन के्षत्र का बादशाह बन रहा है विविटल मीविया 

अिय ढ ौंवियाल *1 
*1 शोधार्थी

प्रस्तावना: 

विज्ञापनदाता का एक ही लक्ष्य होता है वक उसका विज्ञापन जल्द से जल्द और सबसे ज्यादा पाठकोों और 

दर्शकोों तक पहोंचे। साफ है वक िो इसके वलए सबसे ज्यादा रीच रखने िाले और सबसे ससे्त माध्यम को 

तलार्ता है। र्ायद यही िजह है वक आज के दौर में विज्ञापनदाताओों को पारोंपररक माध्यमोों की अपेक्षा 

विवजटल माध्यम भा रहा है। समय-समय पर आने िाली ररपोटटशस भी बताती हैं वक पारोंपररक माध्यमोों की 

अपेक्षा विवजटल मीवियम का विज्ञापन बाजार ज्यादा तेजी से बढ़ रहा है और हो सकता है वक आने िाले 

वदनोों में यह विज्ञापन की दुवनया का बेताज बादर्ाह बन जाए।  

बढ़ रहा है डिडिटल मीडिया का दायरा: 

“िर्श 2017 में मुोंबई में आयोवजत एक पे्रस कॉन्फ्रें स में ऑविट बू्यरो ऑफ सकुश लेर्न ने ‘वप्रोंट इज गोइोंग 

कैं पेन’ के तहत एक ररपोटश जारी की। इसमें बताया गया वक वपछले 10 िर्ों में वप्रोंट मीविया के अखबारोों की 

2 करोड़ 37 लाख प्रवतयाों बढ़ी हैं। इस दौरान अखबारोों के नए प्रकार्न कें द्र भी बढे़ हैं। दस साल में 251 

कें द्रोों से अखबार रु्रू हए और इनकी सोंख्या 659 से बढ़कर 910 हो गई। इन्ी ों दस सालोों में वप्रोंट मीविया 

के सकुश लेर्न में 37 प्रवतर्त की िृद्धि दजश की गई। िर्श 2006 में वप्रोंट मीविया का सकुश लेर्न 3.91 करोड़ 

का था,  जो 2016 में बढ़कर 6.28 करोड़ हो गया। यानी 10 सालोों में हर वदन 2 करोड़ 37 लाख प्रवतयाों 

ज्यादा वबकी। इस दौरान वप्रोंट मीविया के के्षत्र में करीब पाोंच हजार करोड़ का  का वनिेर् हआ। एबीसी के 

अनुसार, वर्क्षा के प्रसार, देर् के आवथशक विकास, अखबार पढ़ने की आदत और वलखे हए र्ब्द की ताकत 

अखबारोों का प्रसार बढ़ने की ठोस िजहोों में हैं। एबीसी ने उम्मीद जताई वक वप्रोंट मीविया इोंिस्ट्र ी 2021 तक 

7.3 प्रवतर्त सीएजीआर की दर से िृद्धि के साथ 431 वबवलयन तक पहोंच सकती है। तब तक पूरी मीविया 

इोंिस्ट्र ी के 2,419 वबवलयन तक पहोंचने की उम्मीद जताई जा रही है। विज्ञापन रेिेनू्य भी 2021 तक बढ़कर 

296 वबवलयन का हो जाएगा, जो पूरे मीविया के 1096 वबवलयन के सोंभावित रेिेनू्य का 27 प्रवतर्त वहस्सा 

होगा। एबीसी का मानना है वक विवजटल मीविया का दायरा बढ़ रहा है। समाचारपत्रोों के इोंटरनेट सोंस्करण 

भी लोकवप्रय हो रहे हैं। सुबह समाचारपत्रोों के जररए एक बार खबरें  परोसने के बाद वदन में ताजी खबरें  

पाठकोों तक पहोंचाने के वलए विवजटल मीविया एक अच्छा माध्यम बनकर उभरा है।“ 

डिडिटल में तेिी से बढ़ता डवज्ञापन खर्च: 

‘Dentsu Aegis Network-exchange4media Digital Report 2018’ के आोंकड़ोों के मुतावबक िर्श 

2020 तक विवजटल विज्ञापनोों का सीएजीआर (CAGR) यावन कों पाउोंि एनुअल ग्रोथ रेट 32 फीसदी तक 

बढे़गा। तब यह 18,986 करोड़ रुपये तक पहोंच जाएगा। इसी ररपोटश के मुतावबक 2020 तक पारोंपररक 
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मीविया के सीएजीआर में वसफश  सात फीसदी की बढ़ोतरी होगी जबवक टेलीविजन पर विज्ञापन खचश के 

सीएजीआर में महज आठ प्रवतर्त की ही बढ़ोतरी होगी। दूसरी तरफ मोबाइल पर ये ग्रोथ रेट 49 प्रवतर्त 

तक हो जाएगी। यह विज्ञापन खचश िेस् कटॉप से आगे वनकलने और िर्श 2020 तक इसका रे्यर 60 प्रवतर्त 

हो सकता है। इस ररपोटश के अनुसार विज्ञापन के बाजार में विवजटल मीविया का योगदान वफलहाल 15 

प्रवतर्त है और यह बढ़कर 24 प्रवतर्त तक पहोंच सकता है। ररपोटश में कहा गया है वक िीवियो के 

सीएजीआर में 38 प्रवतर्त की उच् चतम बढ़ोतरी हो सकती है और विज्ञापन खचश में इसका रे्यर 22 प्रवतर्त 

हो जाएगा, वफलहाल िीवियो पर विज्ञापन खचश का प्रवतर्त सबसे कम है। इसी ररपोटश के मुतावबक विज्ञापन 

खचश के मामले में सोर्ल मीविया 28 फीसदी के साथ वफलहाल सबसे आगे है। इसके बाद सचश 

(26%), विस् ् ले (21%) और विवियो (19%) का नोंबर आता है। ररपोटश के अनुसार िर्श 2020 तक विस् ् ले ऐि 

के सीएजीआर में 36 और सोर्ल मीविया के सीएजीआर में 34 प्रवतर्त तक की िृद्धि हो सकती है। 

मीविया ररपोटटशस में िर्श 2018 में एक अध्ययन प्रकावर्त वकया गया। ये अध्ययन अन्फ् स् टश ऐोंि योंग  इोंविया ने 

वकया था। इसके अनुसार, “भारत के मीविया एिों मनोरोंजन  के्षत्र का कारोबार िर्श 2016 के मुकाबले 2017 

में 13 प्रवतर्त बढ़ा और  िेढ़ लाख करोड़ रुपये से ज्यादा हो गया। अध्ययन में कहा गया वक करीब िर्श 

2020 में यह कारोबार 11.6 प्रवतर्त की सालाना बढ़ोतरी के साथ 2 लाख करोड़ रुपये तक हो जाएगा और 

एमएों िई के्षत्र की िृद्धि दर भारत की जीिीपी िृद्धि दर से अविक रहेगी। इसमें विवजटल माध्यमोों की 

सबद्धि्र्न में बढ़ोतरी ने विज्ञापन के्षत्र को पीछे छोड़ वदया। इस ररपोटश में बताया गया वक 2020 तक 

विवजटल के्षत्र की सहायता से विज्ञापन के्षत्र लगातार बढ़ता रहेगा। अन्फ् स् टश एों ि योंग इोंविया में सहयोगी एिों 

एमएों िई सलाहकार आर्ीर् फेरिानी के मुतावबक, ‘2017 की िृद्धि में सबसे अविक योगदान 

विवजटल, वफल्म, एवनमेर्न और दृश्य प्रभाि (िीएफएक्स) के्षत्र का रहा।’ वपछले कुछ िर्श से विवजटल 

मीविया तेजी से बढ़ रहा है और विज्ञापन के बढ़ते चाटश में सबसे ऊपर बना हआ है। सबद्धि्र्न से वमलने 

िाला राजस्व भी तेजी से बढ़ रहा है और 2020 तक िह अपनी दमदार उपद्धस्थवत दजश कराएगा। िर्श 2017 में 

विवजटल मीविया में 29.4 प्रवतर्त की बढ़ोतरी हई जो िसु्त एिों सेिा कर के बाद 27.8 प्रवतर्त 

रही।  विज्ञापन के के्षत्र में 28.8 प्रवतर्त और सबद्धि्र्न में 50 प्रवतर्त की बढ़ोतरी हई। िर्श 2016 में 

विवजटल के्षत्र से वमले कुल राजस्व का केिल 3.3 प्रवतर्त सबद्धि्र्न से आया था। 2020 तक 

इसके 9 प्रवतर्त की दर से बढऩे की सोंभािना है। 2017 में लगभग 250 अरब िीवियो ऑलनाइन देखी गईों 

और 2020 तक इसके दोगुना होने की सोंभािना है। 2015 में कुल मोबाइल टर ै वफक का 40 प्रवतर्त िीवियो 

सेिाओों से आया था। 2020 तक यह बढ़कर 72 प्रवतर्त तक हो सकता है। टीिी 

उद्योग 2016 के 59.4 हजार करोड़ रुपये के मुकाबले 11.2 प्रवतर्त की िृद्धि के साथ 

िर्श 2017 में 66 हजार करोड़ रुपये पर पहोंच गया। हालाोंवक सभी करोों के बाद सकल िृद्धि 9.8 प्रवतर्त 

रही। इसमें विज्ञापन से प्राप्त राजस्व बढ़कर 26.7 हजार करोड़ रुपये हो गया, जबवक वितरण के्षत्र से वमला 

राजस्व 39.3 हजार करोड़ रुपये रहा। हालाोंवक प्रसारण के स्तर पर सबद्धि्र्न  से वमला राजस्व 

(अोंतरराष्ट्र ीय सबद्धि्र्न सवहत) कुल राजस्व का 28 प्रवतर्त रहा। विज्ञापन कुल राजस्व का 41 प्रवतर्त 

रहा। ररपोटश का अनुमान है वक टेलीविजन उद्योग में विज्ञापन से राजस्व की वहसे्सदारी 2020 तक 

बढ़कर 43 प्रवतर्त हो जाएगी। 2017 में केिल 3 प्रवतर्त की िृद्धि के बािजूद वप्रोंट दूसरे पायदान पर रहा। 

इसका कुल राजस्व 30.3 हजार करोड़ रुपये रहा। 2020 तक इसमें लगभग सात प्रवतर्त सालाना िृद्धि की 

सोंभािना है। हालाोंवक गैर अोंगे्रजी के्षत्र में 8-9 प्रवतर्त सालाना की बढ़ोतरी होगी। 

“2017 के अोंत में भारत में विवजटल विज्ञापन पर एक सिे सामने आया। यह उद्योग मोंिल एसोचैम और 

केपीएमजी ने वकया। सिे के मुतावबक, इसके 35 फीसदी की दर से बढ़कर वदसोंबर, 2018 तक 13 हजार 
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करोड़ रुपये तक पहोंचने का अनुमान लगाया गया। सिे में िर्श 2016 के आोंकड़ोों का हिाला वदया गया और 

कहा गया वक 2016 के अोंत तक विवजटल विज्ञापन पर खचश करीब सात हजार पाोंच सौ करोड़ रुपये का रहा 

था। कहा गया था वक स्माटशफोन और िेटा रु्ल्क में वगरािट की िजह से विवजटल विज्ञापन के खचश में 

लगातार बढ़ोतरी होगी। कहा गया वक कुल विज्ञापन खचश में करीब 50 प्रवतर्त विवजटल के जररये होता है। 

इसके बाद ई-कामसश, दूरसोंचार, प्रौद्योवगकी और बैंवकों ग, वित्तीय सेिाओों और बीमा कों पवनयोों का नोंबर आता 

है। ररपोटश में कहा गया वक स्माटशफोन और टैबलेट की माोंग बढ़ने से विज्ञापनदाताओों को अब अविक लोगोों 

तक पहोंचने में मदद वमली है। विवजटल विज्ञापनोों के साथ खास बात यह है वक ये लचीले होते हैं और वकसी 

भी तरह के उपकरण मसलन टेलीविजन, लैपटॉप, टैबलेट या स्माटशफोन पर इन्ें देखा जा सकता है।“ 

हाल के िर्ों में बड़ी कों पवनयोों में प्रचार की प्रिृवत्त तेजी से बढ़ी है। हर कों पनी अपने प्रचार प्रसार पर हर साल 

करोड़ोों रुपये का खचश कर रही है। “वित्तीय िर्श 2017 के मुकाबले िर्श 2018 में गूगल का विज्ञापनोों और 

दूसरे प्रचार प्रसार पर खचश 45 फीसदी बढ़ा। िर्श 2018 के वित्त िर्श में यह 696 करोड़ रुपये हो गया। खास 

बात ये है वक कों पनी ने अपने कुल मीविया वनिेर् का पचास फीसदी खचश विवजटल माध्यमोों पर वकया। इस 

ररपोटश के अनुसार ऑफ़लाइन मीविया वनिेर् वजसमें वप्रोंट, टीिी, रेवियो र्ावमल हैं, पर भी खचश 11 महीनोों 

में दुगनी गवत से बढ़कर 540 करोड़ रुपये हो गया। िर्श 2017 में यह आोंकड़ा 330 करोड़ रुपये था। िैविक 

स्तर पर गूगल के अलािा अन्य फमों- फेसबुक, एप्पल, ऐमजॉन और नेटद्धिक्स ने जनिरी 2017 और 

फरिरी 2018 के बीच टीिी विज्ञापन पर 1.9 वबवलयन िॉलर का सामूवहक खचश वकया। गूगल की भारतीय 

इकाई ने वित्तीय िर्श 2018 के वलए 9,337.7 करोड़ रुपये का कारोबार वकया। इसका कारोबार अभी भी 

इसकी मुख्य कों पनी के राजस्व का लगभग 1 प्रवतर्त है। गूगल ने विज्ञापन राजस्व में 6,700 करोड़ रुपये 

का आोंकड़ा पार वकया। फेसबुक भी भारत में इस सचश इोंजन प्रमुख के विवजटल ऐि रेिेनू्य के करीब पहोंच 

गया है। ऐमजॉन जो ितशमान में 100 करोड़ रुपये से अविक कमा रहा है, अपने विज्ञापन व्यिसाय 

से 600 करोड़ रुपये से अविक कमाने की योजना बना रहा है। यह ई-टेलर अपने मोंच पर विके्रताओों और 

ब्ाोंिटस के विज्ञापन के माध्यम से कमाई करता है। मीविया एजेंसी मैग्ना के अनुसार, भारत में कुल विज्ञापन 

बाजार 70 हजार करोड़ के आसपास है। विज्ञापन पर विवजटल खचश कुल बाजार का लगभग 20 प्रवतर्त 

है, जो लगभग 12-15 हजार करोड़ रुपये है।“ 

घट रही है पारंपररक मीडिया की रािस्व दर: 

“वफक्की की एक ररपोटश में उम्मीद जताई गई वक िर्श 2019 में कारोबार के वलहाज से विवजटल मीविया 

एों टरटेनमेंट इोंिस्ट्र ी को पीछे छोड़ देगा और िर्श 2021 तक इसका कारोबार 5.1 अरब िॉलर यावन 35 हजार 

एक सौ सैंतालीस करोड़ पहोंच जाएगा। इस ररपोटश के मुतावबक िर्श 2018 में विवजटल मीविया का कारोबार 

42 फीसदी बढ़ा और 2.4 अरब िॉलर का हो गया। इस ररपोटश में इसके िर्श 2019 में 3.2 अरब िॉलर होने 

की उम्मीद जताई गई थी। िर्श 2018 में देर् के वफल्म सेग्मेंट का कारोबार 2.5 अरब िॉलर का था और िर्श 

2019 में इसके 2.8 अरब ढॉलर रहने की सोंभािना थी। इसी तरह वप्रोंट मीविया का कारोबार 4.4 अरब िॉलर 

रहा था वजसके िर्श 2021 में 4.8 अरब िॉलर होने की सोंभािना जताई गई।“ 

मीविया में िर्श 2018 में प्रकावर्त इोंटरनेट एों ि मोबाइल असोवसएर्न ऑफ इोंविया और काोंतार की एक 

सोंयुक्त ररपोटश के मुतावबक, “विवजटल एििटाशइवजोंग के के्षत्र में िर्श 2019 में 30 फीसदी सालाना की बढ़ोतरी 

के साथ वदसोंबर तक खचश 12,046 करोड़ रुपये होने की उम्मीद है। इस ररपोटश के मुतावबक िर्श 2018 के 

आद्धखर तक विवजटल विज्ञापन पर कुल खचश 59 हजार करोड़ रुपये का लगभग 16 प्रवतर्त था। इसके 

अनुसार कुल खचश के वलहाज से 2018 में विवजटल विज्ञापन खचश में बैंवकों ग, वित्तीय सेिा और बीमा के्षत्र 
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(बीएफएसआई) 2022 करोड़ रुपये के साथ पहले स्थान पर रहा। मुतावबक विवजटल विज्ञापन में 

बीएफएसआई का सबसे बड़ा 46% वहस्सा है। उसके बाद ई-कॉमसश, दूरसोंचार और टर ैिल का नोंबर आता 

है। ररपोटश में कहा गया वक 2017 में कुल विवजटल विज्ञापन खचश में 27% सचश पर वकया गया। बताया गया 

वक सचश पर बड़ा खचश वकया जा रहा है। 2017 में लगभग 27 फीसदी रे्यर सचश पर खचश वकया गया। सचश के 

बाद मोबइल पर भी बड़ी मात्रा में खचश हो रहा है। सोर्ल मीविया पर विज्ञापन का खचश लगभग 1,668 रुपये 

बताया गया। 

सोशल मीडिया डवज्ञापनो ंमें आगे: 

नू्य मीविया में सोर्ल मीविया माकेवटोंग नाम का टमश इसके जन्म से ही जुड़ गया था। मोबाइल के जररए जब 

हाथ में मीविया पहोंचा तो विज्ञापनदाता भी इससे भला अछूता कैसे रहता? इस माध्यम से उसने सेल्फ 

माकेवटोंग रु्रू कर दी। विज्ञापनदाता अपने उत्पादोों की माकेवटोंग सोर्ल मीविया के जररए करने लगे और 

इसका चलन तेज होता गया। िर्श 2000 के दर्क में मोबाइल माकेवटोंग और फेसबुक पर सेल्फ माकेवटोंग 

तेजी से बढ़ी। सोर्ल मीविया पर विज्ञापन को विज्ञापन की शे्रणी में भारतीय चुनाि आयोग भी ले आया। 

चुनाि आयोग ने िर्श 2017 में उत्तर प्रदेर् और उत्तराखोंि के वििानसभा चुनािोों के दौरान सोर्ल मीविया 

पर राजनीवतक प्रचार प्रसार को भी विज्ञापन मानते हए चुनाि खचश में जोड़ वदया था।  

एक ररपोटश के मुतावबक लोकसभा चुनाि से पहले फरिरी से 2 माचश 2019 के बीच फेसबुक विज्ञापनोों पर 

बीजेपी ने सबसे ज्यादा 4 करोड़ रुपये खचश वकए। यह ररपोटश फेसबुक की एि अकाशइि की है। इस ररपोटश 

के मुतावबक इस अिवि में 4.13 करोड़ रुपये की कीमत के कुल 16556 राजनीवतक विज्ञापन फेसबुक के 

पे्लटफॉमश पर प्रसाररत हए। इनमें से सबसे ज्यादा 1168 विज्ञापन पीएम मोदी के सरकारी रेवियो पर प्रसाररत 

कायशक्रम भारत के मन की बात के हैं। इन पर 1.01 करोड़ रुपये खचश हए। इसके बाद नेर्न विद नमो पर 

52.24 लाख रुपये खचश हए। ररपोटश के मुतावबक काोंगे्रस और उसके समथशकोों ने फेसबुक विज्ञापनोों पर इस 

अिवि में 48000 रुपये खचश वकए। 

“मोबाइल सेिाओों में एसएमएस से विज्ञापन का चलन भी लगातार बढ़ रहा है। इससे मोबाइल मैसेज माकेवटोंग 

सेिा तेजी से लोकवप्रय भी हई है। वपछले कुछ िर्ों में दुवनया के कुछ भागोों में एसएमएस माकेवटोंग एक िैि 

माध्यम बन गया है। इसकी िजह सािशजवनक इोंटरनेट पर ई-मेल के विपरीत ऐसे िाहक जो अपने खुद के 

नेटिकों की वनगरानी करते हैं, उन्ोोंने मोबाइल मीविया इोंिस्ट्र ी के वलए वदर्ा वनदेर् और सिोत्तम कायश 

प्रणावलयाों वनिाशररत की हैं। आईएबी (इोंटरएद्धिि एििरटाइवजोंग बू्यरो) और मोबाइल माकेवटोंग एसोवसएर्न 

ने भी अपने वदर्ा वनदेर् तय वकये हैं और विज्ञापनदाताओों के वलए मोबाइल माध्यम के इसे्तमाल का प्रचार 

कर रहे हैं।“ 

फेसबुक अकाउोंट पर विज्ञापनदाता अपने मनमावफक बजट में मनमावफक विज्ञापन दे रहे हैं। सोर्ल 

मीविया को इोंटरैद्धिविटी का मोंच कहते हैं और जब इतनी आसानी से इस पर इोंटरैि वकया जा सकता है 

तो व्यापारी इसका फायदा भला न उठाए, यह कैसे हो सकता है? जन्म के िक्त भले ही फेसबुक वसफश  एक 

इोंटरैक्शन करने िाली साइट थी, लेवकन आज खुद फेसबुक अपने मोंच से करोड़ोों की कमाई कर रहा है। 

फेसबुक अपने मोंच पर विज्ञापनदाताओों को भी लुभा रहा है। विज्ञापन को वकस तरीके से बनाना है, वकस 

कम से कम बजट में वकस तरह का विज्ञापन बनाएों , यहाों तक वक इसे वकस िगश और वकस के्षत्र के लोगोों तक 

सकुश लेट करना है यह सारे वटप्स खुद फेसबुक अपने यूजसश को दे रहा है। 
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दुवनया की प्रवसि आवथशक पवत्रका फोर्ब्श की ररसचश के मुतावबक सोर्ल मीविया के विज्ञापनोों ने टीिी को 

पछाड़ वदया है। फोर्ब्श पवत्रका ने इस पर ररसचश की थी वक िर्श 2019 में सोर्ल मीविया पर इसके टर ेंिटस 

क्या रहेंगे और इसका विज्ञापन की दुवनया पर क्या असर रहेगा, खासकर वजविटल माध्यम पर भी। अध्ययन 

में पाया गया वक सोर्ल मीविया विज्ञापन की दुवनया का सबसे महत्वपूणश मोंच बन गया है। ये टेलीविजन से 

भी ज्यादा महत्वपूणश हो गया है। आज के दौर में सोर्ल मीविया के वबना विज्ञापन की कल्पना भी नही ों की 

जा सकती। इस अध्ययन के मुतावबक वकसी भी प्रोिि का प्रचार और ग्राहक को उसके बारे में जागरूक 

करने के वलए सोर्ल मीविया सबसे सर्क्त माध्यम है। इस अध्ययन के मुतावबक, सोर्ल मीविया की 

ऑगेवनक रीच लगातार बढ़ती ही जा रही है और इसको आगे भी लगातार बढ़ाया जा सकता है। गूगल, 

फेसबुक और अमेजॉन इसके के्षत्र में खास तकनीक विकवसत करने के वलए काम कर रहे हैं। सोर्ल मीविया 

की माकेवटोंग करने िाले इन तकनीकोों का उपयोग अलग से कर सकते हैं। यह तय है वक भविष्य में यह और 

भी महत्वपूणश हो जाएगा वक आद्धखर सोर्ल मीविया पर क्या वलखा जा रहा है। इसीवलए विज्ञापनदाता इसका 

उपयोग अपने वहतोों के वलए करें गे।  

“जेवनथ मीविया नाम की एक कों पनी ने हाल में एक अध्ययन वकया। इसमें कों पनी ने पाया वक सोर्ल मीविया 

एििटाशइवजोंग का कुल खचश टीिी विज्ञापन से भी ज्यादा बढ़ गया है। 2019 में ये 40 फीसदी तक बढ़ सकेगा। 

ितशमान में पूरी दुवनया में 400 करोड़ िॉलर यावन 28000 करोड़ रुपये से भी अविक का खचश ऑनलाइन 

विज्ञापन में होता है। इस अध्ययन के मुतावबक जल्द ही आने िाले समय में यह खचश 5800 करोड़ िॉलर तक 

हो सकता है।“   

'िर्श 2019 के आोंकड़ोों के मुतावबक कुल विज्ञापन का 40 फीसदी वहस्सा टीिी विज्ञापनोों पर खचश वकया गया। 

िर्श 2019 में टीिी का व्यिसाय 15.4 प्रवतर्त तक बढ़ा। अध्ययन करने िाली कों पवनयोों के मुतावबक 

िर्श 2023 तक विज्ञापन िृद्धि लगातार 12.5 प्रवतर्त बढ़ने की सोंभािना है। अोंतरराष्ट्र ीय मीविया ब्ाोंि 

अध्ययन सोंस्था मैग्ना का दािा है वक िर्श 2020 में विवजटल विज्ञापन में 15 प्रवतर्त और विज्ञापन 

में 25 प्रवतर्त की बढ़ोतरी हो सकती है। मैग्ना के मुतावबक विवजटल इोंिस्ट्र ी के 73 प्रवतर्त विज्ञापन 

मोबाइल के माध्यम से प्रसाररत होते हैं। आोंकड़ोों के मुतावबक भारतीय उपमहाद्वीप में पावकस्तान में विज्ञापन 

का 15 प्रवतर्त विटेल माध्यम से प्रसाररत वकया जाता है, श्रीलोंका मैं 14 प्रवतर्त जबवक भारत 13 प्रवतर्त 

के साथ तीसरे स्थान पर है। विवजटल के बाद टीिी अभी अपनी पकड़ बनाए हए हैं हालाोंवक 30 फीसदी 

लोग अब िाटा के माध्यम से टीिी देखते हैं वफर भी कुल विज्ञापन का 31 फीसदी वहस्सा टेलीविजन के पास 

है। रेवियो के विज्ञापन में 1. 2 प्रवतर्त की कमी आई है जबवक वप्रोंट मीविया के विज्ञापन में 8 फीसदी की 

वगरािट आई है। सोर्ल मीविया इस समय विज्ञापन समाचार प्रसारण का बेताज बादर्ाह बन रहा है।'  

सारांश: 

अखबारोों और टीिी के विज्ञापनोों की दर लगातार वगर रही है, दूसरी तरफ विवजटल माध्यम में विज्ञापनोों का 

बाजार रे्यर लगातार बढ़ता जा रहा है। अध्ययनोों के आोंकडे़ बताते हैं वक पारोंपररक मीविया का विज्ञापन 

भी लगातार विवजटल पर वर्फ्ट हो रहा है। स्वाभाविक है वक आने िाले िक्त में ये तेजी और वदखेगी और 

विवजटल विज्ञापन के्षत्र का बादर्ाह बनेगा।   
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