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ABSTRACT 
English: There is a famous saying- good things should always be accepted and bad things 
should always be discarded. But in the context of Indian media, this proverb has a 
different meaning. In the present era Indian media especially broadcasting media is 
following western and European countries. This is a worrying situation, which is very 
important to get control in time. But the way the current media is moving towards digital 
platforms, the boundaries of news are shrinking. In the case of media convergence, the 
condition of broadcast journalism cannot be said to be very good. Not everything is 
negative though. In the era of globalization, the Internet has also served to enrich 
broadcast journalism. This is the reason that now along with traditional media, digital 
media has increased penetration among the people. Monopoly has also ended with the 
news. The truth is reaching the public fast. 

Hindi: एक ��स� कहावत है- अ�� चीजा�  को हमेशा �हण करना चा�हए और बुर� चीजा�  को हमेशा छोड़ देना चा�हए। 
ले�कन भारतीय मी�डया के प�र�े�य म�  यह कहावत कुछ अलग अथर् �लए �ए है। वतर्मान दौर म�  भारतीय मी�डया 
खासकर �सारण मी�डया प��मी और यूरोपीय देशा�  का अनुसरण कर रहा है। यह एक �च�ताजनक ��थ�त है, �जसपर 
समय रहते �नयं�ण पाना बेहद ज�र� है। Prasad  (1989) ले�कन �जस तरह से वतर्मान मी�डया �ड�जटल �लेटफॉमर् 
क� तरफ बढ़ रहा है, वैसे-वैसे खबरा�  क� सीमाएं �समटती जा रही ह�। मी�डया कंजवज�स क� ��थ�त म�  �सारण प�का�रता 
क� ��थ�त ब�त अ�� नह� कही जा सकती। हालां�क सबकुछ नकारा�मक भी नह� है। वै�ीकरण के दौर म�  इंटरनेट ने 
�सारण प�का�रता को समृ� करने का भी कायर् �कया है। यही कारण है �क अब पारंप�रक मी�डया के साथ-साथ 
�ड�जटल मी�डया ने लोगा�  के बीच पैठ बढ़ाई है। खबरा�  से एका�धकार भी ख�म �आ है। जनता तक सच तेजी से प�ंच 
रहा है। 
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1. ��तावना
ऐसी मान्यता है �क ऋ�ष नारद एक लोक से �सरे लोक तक संचार ��त�न�ध के �प म� भू�मका अदा 

करते थे। उन्ह� ��नया के पहले प�कार के �प म� भी मान्यता �मली �ई है। उस युग म� नारद मु�न एक 
सूचना को अन्य �ान तक प�ंचाते थे। वह जस क� तस सूचना �सरे �ान तक प�ंचती थी। ले�कन 
वतर्मान समय म� मी�डया क� छ�व म� बदलाव आया है। भारतीय मी�डया पर वै�ीकरण का �भाव पड़ा है। 
Pataanjali (1997) इसके बाद से प�का�रता के �सद्धांत� म� आमूल-चूल प�रवतर्न देखन ेको �मल रहे 
ह�। वषर् 2019 म� क� � सरकार ने �ड�जटल मी�डया म� 26 फ�सद �त्यक्ष �वदेशी �नवेश (एफडीआई) को 
मंजूरी �दान क� है। कई लोग इस फैसले का स्वागत कर रहे ह�। उनका कहना है �क देश म� चल रहे तमाम 
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�ड�जटल मी�डया सं�ान� को फायदा होगा और सबको बराबरी के अवसर �मल�गे।  �सरी तरफ कई 
�ड�जटल मी�डया सं�ान सरकार के इस फैसले को स्वतं� �ड�जटल मी�डया सं�ान� पर अंकुश लगाने 
और खत्म करन ेक� सा�जश बता रहे ह�। इनका मानना है �क सरकार के इस फैसले के बाद स्वतं� �ड�जटल 
मी�डया भारत म� खुद को नह� बचा पाएगा, क्य��क पार��रक मी�डया सं�ान तो सरकार से �वज्ञापन 
लेते ह�। Singh  (1971) �सफर्  और �सफर्  �ड�जटल मी�डया सं�ान चला रहे लोग� को �च�ता है �क सरकार 
के इस फैसले स ेभारत म� स्वतं� प�का�रता करना मु�श्कल हो जाएगा। एक छोटा सं�ान अगर बाहर से 
26 ��तशत एफडीआई ला रहा है तो बाक� 74 ��तशत �हस्सा उस ेभारत के भीतर से जुटाना होगा। भारत 
म� कौन है ऐसा? अगर बड़े इन्वेस्टर यहां पर नह� �मले तो हम� 26 फ�सद� एफडीआई का क्या फायदा। 
सरकार इस फैसले के ज�रए चाहती है �क �ड�जटल मी�डया का मा�लकाना भारत म� ही रहे ता�क उस पर 
कं�ोल �कया जा सके। कुल �मलाकर यह कहा जा सकता है �क मी�डया म� वै�ीकरण का नकारात्मक पक्ष 
ज्यादा नजर आता है। Jane (2008) क्य��क बड़ी मी�डया ह�स्तयां अपने तं� का �योग करके लाभ 
हा�सल कर ल�गे जब�क अन्य छोटे सं�ान इसका लाभ हा�सल नह� कर पाएगंे। 

 

1.1. अ�ययन का उ�े�य  
1) भारतीय �सारण मी�डया क� वतर्मान ���त का अध्ययन करना? 

2) �सारण मी�डया म� वै�ीकरण का सकारात्मक एवं नकारात्मक पक्ष का अध्ययन करना? 

3) वै�ीकरण से �सारण मी�डया म� आए बदलाव� का �व�ेषणात्म्क अध्ययन करना? 

 

2. शोध ��व�ध 
शोध अध्ययन भारतीय मी�डया म� वै�ीकरण और बाजारवाद (�व�ेषणात्मक अध्ययन) �व�ेषण 

आधा�रत शोध अध्ययन है। इस शोध को पूणर् करन ेके �लए �ाथ�मक एव ं�द्वतीयक तथ्य� का �योग �कया 
गया है। �ाथ�मक तथ्य� के एक�ीकरण के �लए या���क पद्ध�त चयन म� लाई गई है, जब�क �द्वतीयक 
तथ्य� को एक� करन ेके �लए ऑनलाइन �रपोट्र्स, जनर्ल, पुस्तक� , समाचार प�, प��का� आ�द का 
अध्ययन �कया गया है एव ंउनका �व�ेषण �कया गया है। 

 

3. मी�डया म�  वै�ीकरण  
मी�डया को लोकतं� के तीन स्तंभ� (कायर्पा�लका, �वधा�यका और न्यायपा�लका) के बाद चौथा 

स्तंभ कहा जाता रहा है और आम आदमी को पाँचवां स्तंभ। इस पाँचव� स्तंभ पर ही चार� स्तंभ आ��त ह�। 
हम� इस बात क� पड़ताल करनी चा�हए �क पाँचव� स्तंभ के �लए मी�डया क� भू�मका सं�दग्ध क्य� है और 
इसके पीछे के कारक क्या ह�। �ह�द� प�का�रता के शीषर् संपादक बाबूराव �वष्णुराव पराडकर ने आज से 
करीब 87 वषर् पवूर् भ�वष्यवाणी कर द� थी �क भ�वष्य के अखबार ज्यादा रंगीन बेहतर कागज और छपाई 
वाले ह�गे ले�कन उनम� आत्मा नह� होगी। Mcwell  (2007) आज कई उल्लेखनीय और सकारात्मक 
पहलु� को उजागर करन ेके बावजूद क्या यह सही नह� है �क �ह�द� प�का�रता म� आत्मा नह� है। आधु�नक 
भारत म� सन् 1991 के आ�थ�क उदारीकरण एव ंखुले बाज़ार क� नी�त सामने आई। इस नी�त का उदे्दश्य 
न केवल अथर्�व�ा को सु�ढ़ बनाना था ब�ल्क वै��क स्तर पर भारत को आ�थ�क �प म� खड़ा करना 
था। मी�डया के के्ष� म� इसी वषर् के बाद से �ां�तकारी दौर सामन ेआया। ब�रा�ीय मी�डया कंप�नय� के 
द्वार भारत म� खोल �दए गए। इसके बाद क� ���त पूणर् �प से �वदेशी कंप�नय� के पक्ष म� बनती चली 
गई। इनका मुख्य उदे्दश्य देश म� ट�वी मी�डया खड़ा करना था। ये कंप�नयां अ�धका�धक लाभ कमान ेके 
उदे्दश्य से एक नई सामा�जक आ�थ�क राजनी�तक एव ं सांस्कृ�तक प�रवेश का �नमार्ण करन े लग�। 
जनसंचार माध्यम म� इसका नकारात्मक �भावन पड़ा। मी�डया जान-ेअंजाने अ�ीलता, आतंकवाद, 
पृथकतावाद, सां�दा�यकता आ�द को बढ़ावा दे रहा है। साथ-ही-साथ मी�डया सा�ाज्यवाद को भी बल 
�मल रहा है। Mcwell  (2005) आज जनमाध्यम सांस्कृ�तक तौर पर समृद्ध ब�जातीय रा�� म� मनोरंजन 
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के नाम पर अ�भजात्यवाद, उपभोक्तावाद और रा�ीय �वखंडन को बढ़ावा दे रहे ह�। ऐसे म� अब मी�डया 
के नए मूल्य� को तय करन ेका वक्त आ गया है। सो�वयत संध के �वघटन के बाद वै�ीकरण का दौर शु� 
होता है। भूमंडलीकरण, उदारीकरण, वै�ीकरण आ�द �जस नाम से पुकारे इस ेफलने-फूलने एव ंफैलान े
म� मी�डया का महत्वपूणर् योगदान है। एक समय प�का�रता �मशन थी, भूमंडलीकरण के युग ने मी�डया 
को कमीशन म� बदल डाला। आज अ�धकांश ���ट और इलेक्�ो�नक मी�डया केवल मुनाफा कमान ेके �लए 
है। Willanilam  (2006)  भूमंडलीकरण ने समाज, सा�हत्य, संस्कृ�त, और उसके अ�धकार को बबार्द 
करन े का �यास �कए जा रहा है। कुमुद शमार् ने �लखा है-भूमंडलीय मी�डया का उभार सहज और 
स्वाभा�वक ���तय� क� देन नह� है ब�ल्क भूमंडलीय मी�डया के उभार क� राजनै�तक आ�थ�क और 
साम�जक पृ�भू�म है। भारतीय प�र�े�य म� भूमंडलीय मी�डया के �वेश के पीछे भूमंडलीकरण के वाहको 
क� महत्वपूणर् भू�मका रही है। उन्ह�न ेआगे �लखा है-उ� �ोद्यो�गक के युग म� संचार �ां�त ने संचार 
माध्यम� के ब�आयामी स्व�प को उप��त कर पर�रागत संचार माध्यम� क� पृ�भू�म म� धकेल कर उनके 
�ान पर हाइटेक और सुपर �ीड वाले संचार माध्यम� को �ा�पत कर �दया है। स�ीदानंद �सन्हा ने 
औद्यो�गक पूँजीवाद और उसक� उपभोक्तावाद� पूँजी के संदभर् म� �लख ेह�, भूमंडलीकरण के नाम अब 
औद्यो�गक पूँजी �व�ा और उसक� उपभोक्तावाद� संस्कृ�त को संसार के उन भोगो पर लादन ेका �यास 
हो रहा है जहाँ अभी तक पार��रक या गैर-पूंजीवाद� �व�ा थी। अपनी �हत रक्षा म� अपने च�र� के 
कारण पूँजीवाद कह� भी अ�नयो�जत �वकास ही करता है। उसस ेके्ष��य �वषमताए उभरती ह�। और जहाँ 
भी इसका पैर पड़ता है वहाँ स��ता और �वप�ता के �ुवो म� अंचल� और समूह� का �वभाजन होता है। 
Kalia and Naya  (2010) इसस ेहर जगह आँच�लक या समूह� के बीच संघषर् उभरता है। छोट� खेती 
और �कसान� के बीच संघषर् उभारते ह�। छोट� खेती और �कसान� का अ�स्तत्व समाप्त होने लगता है और 
�वशाल पैमान ेपर बेरोजगारी फैलती है। भूमंडलीकरण के एज�डे के तहत �ह�द� के अख़बार भी अं�ेजी के 
�चार म� कम पीछे नह� ह�। अब तो कई लोक��य �ह�द� अखबार� ने अपना अ�क�टत �नयम बना �लया है 
�क उनक� �रपो�ट�ग म� 20 से 30 ��तशत अं�ेजी क� शब्द होने ही चा�हए।  

 

4. वै�ीकरण का सं�कृ�त पर �भाव 
वै�ीकरण के कारण सभी देश एक-�सरे से आ�थ�क, राजनी�तक तथा सांस्कृ�तक �प से जुड़े �ए 

ह�। इस ���या म� कुछ सकारात्मक और कुछ नकारात्मक �भाव �व�भ� के्ष�� म� पड़े ह�। भारतीय समाज 
ने प��मी समाज तथा संस्कृ�तय� के कुछ बात� को आत्मसात् �कया हैए जैसे-म�हला� क� स्वतं�ता हेतु 
पहल क� गई है वह� ��ढ़वाद� त�व� का �वरोध भी �आ है। �शक्षा, आ�थ�क, सामा�जक �प म� बदलाव 
आए ह�। �शक्षा क� अ�धक-से-अ�धक लोग� तक प�ँच सु�न��त �ई है। शहरीकरण, जनजाग�कता, 
संसाधन� क� प�ँच म� वृ�द्ध �ई है। Nayak and Gaurav (1990) इसके अलावा �ड�जटल लेन-देन, 
सोशल मी�डया, ई-कॉमसर् आ�द कई के्ष�� म� �ग�त �ई है। हालाँ�क वै�ीकरण का समाज पर पड़ने वाले 
�भाव क� भी सीमाए ँह� जैसे- �शक्षा बाजार क� ��त हो गई है और आज पढ़ाई का उदे्दश्य मा� पैसे कमाने 
तक सी�मत रह गया है। वह� वै�ीकरण ने सांस्कृ�तक सम�पता क� �दशा म� कायर् �कया है �जसक� वजह 
से �ानीय संस्कृ�तय� को खतरा प�ँचा है। Vijayasarathy (2016) 

�च� 1 

                                                                 
�च� 1 Courtesy: optimizeias.com 
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5. प�का�रता म�  वै�ीकरण का �भाव  
वै�ीकरण क� ���या ने प�का�रता को तेजी से बदला है। लगभग सभी के्ष�� म� मी�डया का हस्तके्षप 

ब�त बढ़ गया है। �सारण प�का�रता ने ख़बर� को सनसनीखेज बनाकर �स्तुत �कया है। हर तरह क� 
खबर� म� सनसनीखेज तत्व हावी ह�। इन समाचार� क� सूचना� क� �ाख्या करन ेऔर इसक� �हण करने 
क� आवश्यकता म� �नरंतर �गरावट आ रही है। आज लोग� को �सारण प�का�रता के माध्यम से खबर� 
�मल तो रही ह�, ले�कन वे उन्ह� पढ़कर ��मत भी हो रहे ह�। मी�डया मुगल अपने सा�ाज्य को भारत म� 
बढ़ान ेके �लए �सारण मी�डया म� ज्यादा-से-ज्यादा �नवेश कर रहे ह�। �व� स्तर क� कई कंप�नयां देश म� 
मी�डया का जाल बुन रही ह�। नई मी�डया एव ंसूचना तकनीक� ने न्यूज �म को नाटक का मंच बना �दया 
है। मी�डया मे पूंजी का �व�नयमन �आ है। Vishwas  (n.d.) आर. राबटर्सन ने ग्लोबलाइजेशन सोशल 
थ्योरी एडं ग्लोबल कल्चर 1992 म� वै�ीकरण के �लए ग्लोबलाइजेशन शब्द का �योग �कया है। इसम� 
ग्लोबल और लोकल के दं्वद्व व अंत�व�रोध� क� चचार् क� गई है। साथ ही यह बताया गया है �क कैस ेग्लोबल 
और लोकल संपकर्  करते ह�। प�का�रता के माध्यम से अ�धकांश ब�रा�ीय कंप�नयां अपने �हत �सद्ध करने 
म� जुट� ह�। Paliwal  (2020) माशर्ल मैकलुहान क� धारणा यह �� करती है �क माध्यम ही संदेश है 
अथार्त् मी�डया का �भाव सं�े�षत कंट�ट अथार्त् अंतवर्स्तु से कह� ज्यादा होता है। अथवा हम यह भी कह 
सकते ह� �क मी�डया जो कहना चाहता है �भाव उससे कह� ज्यादा होता है। अस्तु माध्यम ही संदेश है इस 
धारणा का बार-बार हम� बदलती �ई प�र���तय� म� मूल्यांकन करना चा�हए। Shodhganga  (2022) 

 

6. वै�ीकरण और मी�डया म�  बाजावाद 
एक ऐसा समय था जब�क भारत म� मी�डया के मूल्य थे। सेवा, संयम और रा� कल्याण मी�डया का 

�मशन �आ करता था। भारत देश म� महात्मा गांधी, लोकमान्य �तलक, �वष्णुराव पराड़कर, माखनलाल 
चतुव�द� और गणेश शंकर �वद्याथ� जैसे प�कार �ए थे, �जन्ह�ने अपने देश के �लए सवर्स्व न्य�छावर कर 
�दया, ले�कन जबसे वै�ीकरण हावी �आ है तो मूल्य बदल गए। Suraj films (2005) आज �ावसा�यक 
सफलता और चचार् म� रहना ही मी�डया के �लए सबकुछ हो गया है। अब भारत देश म� �पटर् मड�क और 
जुकरबगर् के �सद्धांत चल रहे ह�। वै�ीकरण और उदारीकरण इन दो शब्द� ने भारतीय समाज और मी�डया, 
दोन� को �भा�वत �कया है। 1991 से 2022 तक गंगा म� ब�त पानी बह चुका है और सरकार�, समाज व 
मी�डया तीन� मुक्त बाजार के साथ रहना सीख गए ह�। यानी पीछे लौटने का रास्ता बंद है। पठनीयता का 
संकट, सोशल मी�डया का बढ़ता असर, मी�डया के कंट�ट म� तेजी से आ रहे बदलाव, �नजी नै�तकता और 
�ावसा�यक नै�तकता के सवाल, मोबाइल संस्कृ�त से उपजी चुनौ�तय� के बीच मूल्य� क� बहस को देखा 
जाना चा�हए। Nendik and farokh (n.d.) इस समूचे प�रवशे म� आदशर्, मूल्य और �सद्धांत� क� 
बातचीत भी बेमानी लगने लगी है। अब बाजार और पैसा �मलकर ही मी�डया को संचा�लत कर रहे ह�। 
मी�डया अब अरब� �पये का कारोबार बन चुका है। Dwivedi  (1991) 

 

7. इंटरनेट से बदलता प�र��य  
हम �ड�जटल इं�डया के दौर म� जी रहे ह�। आज देश क� अ�धकांश आबाद� के पास स्माटर्फोन प�ंच 

चुका है। हर �कसी के पास खबर� तेजी से प�ंच रही ह�। प�का�रता के स्व�प म� आमूल-चूल प�रवतर्न आए 
ह�। मी�डया के के्ष� म� एका�धकार खत्म करन ेके �लए सबस ेबड़ा ह�थयार है- इंटरनेट। स्माटर्फोन ने तो 
जैसे सूचना के के्ष� म� �ां�त ही ला द� है। मी�डया म� �वक� ��करण क� ���या तकनीक के कारण ही संभव 
हो पाई है। Dwivedi (1991) पसर्नल कंप्यूटर, वडर् �ोसेसर, �ा�फक �डजाइन, केबल �सार, इंटरनेट, 
स्माटर्फोन आ�द ऐस े ही उत्पाद ह�, �जसम� कम लागत म� बड़ी संभावना� के द्वार खुले ह�। �सारण 
प�का�रता म� वै�ीकरण से आए नकारात्मक पक्ष� को काबू म� रखने के �लए �ड�जटल मी�डया, सोशल 
मी�डया एक अ�ा ह�थयार सा�बत हो सकता है। Statista (2022)  
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�च� 2 

                                                                
�च� 2 �व�ीय वषर् 2009 से 2020 तक भारत म� मी�डया और मनोरंजन उद्योग का मूल्य, 2022 तक अनुमान के साथ  

(अरब भारतीय �पये म�) 

 

8. �न�कषर् 
उपरोक्त शोध अध्ययन भारतीय मी�डया म� वै�ीकरण और बाजारवाद (�व�ेषणात्मक अध्ययन) से 

�� है �क भूमंडलीकरण या�न क� वै�ीकरण क� नी�त ने �सारण मी�डया के मूल्य� को कमजोर करन ेम� 
कोई कोर-कसर नह� छोड़ी है। ट�वी ही नह�, इंटरनेट म� भी सोशल मी�डया वेबसाइट बाजारवाद का �हस्सा 
बन चुक� ह�। ले�कन इसका �सफर्  स्याह पक्ष ही नह� है। एक उजास पक्ष भी है जो �क �ड�जटल सोशल 
मी�डया के �प म� हमार ेसामने है। �ड�जटल मी�डया ने �सारण मी�डया के एकतरफा �भाव को �नयं��त 
�कया है। वै�ीकरण के इस दौर म� उम्मीद� है तो �सफर् -�ड�जटल मी�डया से जहां पर कोई भी अपनी बात� 
सूचनाए ंआसानी से साझा कर सकता है ले�कन इस मी�डया क� भी कमी है। यहां संपादक नामक तं� 
नह� है, कई बार �ामक खबर� �ड�जटल मी�डया म� तेजी से �सा�रत हो जाती ह�। ऐसे म� अगर �ड�जटल 
मी�डया पर एक गेटक�पर क� भू�मका हो तो सूचना तं� से एका�धकार �नयं��त �कया जा सकता है।  
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