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ABSTRACT 
English: In the context of rapid urbanization and the global competition for tourism, 
Indian cities are increasingly adopting place branding strategies to cultivate distinct 
identities. However, a pervasive trend has emerged involving the uncritical replication of 
Western tropes, specifically the generic "I Love [City Name]" installations derived from 
Milton Glaser’s iconic New York campaign. This study critiques the "selfie point" 
phenomenon as a superficial place-marketing tactic that risks homogenizing urban 
landscapes and eroding local cultural distinctiveness. Adopting a qualitative case study 
approach, this research contrasts these derivative interventions with the context-specific 
public art ecosystem of Ujjain, Madhya Pradesh—a city of profound historical and 
spiritual significance. 
Through field observation, photographic documentation, and content analysis of visual 
narratives, the study examines how Ujjain leverages its "historicity"—spanning the 
Mahajanapada era to its status as a Kumbh Mela pilgrimage site—to create experience 
zones that function as authentic brand touchpoints. The research identifies a dichotomy 
between decentralized, ad-hoc generic installations and curated, narrative-driven public 
art that communicates specific cultural themes, such as the Samudramanthan mythology 
and the literary legacy of Kalidasa. Findings suggest that while generic installations suffer 
from spatial redundancy and lack emotional resonance, contextually grounded art 
effectively bridges the gap between heritage conservation and modern city branding. The 
paper concludes by arguing for a strategic shift in Indian urban governance: moving from 
mimetic ornamentation to the development of "narrative infrastructure" that aligns with 
theoretical frameworks of place identity, thereby fostering sustainable tourism and civic 
pride. 
 
Hindi: तेजी से होते शहरीकरण और पयर्टन के �लए बढ़ती वै��क प्र�त�धार् के संदभर् म�, भारतीय �वरासत 

शहर (heritage cities) अपनी �व�श� पहचान बनाने के �लए '�लेस ब्रां�ड�ग' (place branding) क� 

रणनी�तय� को तेजी से अपना रहे ह�। हालां�क, इस बीच "नकलची शहरीकरण" (mimetic urbanization) 

क� एक �ापक प्रवृ�� उभरी है, �जसम� प��मी प्रतीक� क� �बना सोच-ेसमझे नकल क� जा रही है—�वशेष �प 

से �म�टन �लेसर के प्र�त��त �यूयॉकर्  अ�भयान से पे्र�रत 'आई लव [शहर का नाम]' जैसे सामा�य इं�टॉलेशन। 

यह अ�ययन "से�फ� पॉइंट" क� इस घटना को एक सतही माक� �ट�ग तकनीक के �प म� देखता है, जो शहरी 

प�र��य के मानक�करण और �ानीय सां�कृ�तक �व�श�ता को न� करने का जो�खम पैदा करती है। (Relph, 

1976) म�य प्रदेश के प्राचीन शहर उ�ैन का परीक्षण करते �ए, यह शोध इन �वक� द्र�कृत, तदथर् (ad-hoc) 
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सामा�य इं�टॉलेशन� और सु�नयो�जत, कथा-आधा�रत सावर्ज�नक कला के बीच एक गहरा अंतर �� करता है। 

�न�कषर् बताते ह� �क जहां सामा�य इं�टॉलेशन (जैसे �क समुद्र से �र उ�ैन म� ताड़ के पेड़/पाम ट्र� क� थीम वाले 

बोडर्) "�स�बॉ�लक �मसमैच" और �ान क� पुनरावृ�� से ग्र�त ह�, वह� संदभर्-आधा�रत कला—जैसे �क समुद्र 

मंथन क� पौरा�णक कथाएं और का�लदास क� सा�ह��यक �वरासत—शहर क� 5,000 साल पुरानी 

"ऐ�तहा�सकता" का लाभ उठाकर �वरासत संरक्षण और आधु�नक ब्रां�ड�ग के बीच प्रभावी �प से सेतु का काम 

करती है। यह शोध पत्र भारतीय शहरी शासन म� एक रणनी�तक बदलाव का तकर्  देता है: "�दखावट� सजावट" 

(mimetic ornamentation) से हटकर "कथा�मक बु�नयाद� ढांचे" (narrative infrastructure) के 

�वकास क� ओर बढ़ना, जो �टकाऊ पयर्टन और नाग�रक गौरव को बढ़ावा देने के �लए �वरासत �ल� के "�लेस 

डीएनए" (Place DNA) के अनु�प हो। 

Keywords: Place Branding, Public Art, Sustainable Urban Design, Narrative 
Infrastructure, Heritage Management, �लेस ब्रां�ड�ग, पि�लक आटर्, स�टेनेबल अबर्न �डज़ाइन, नैरे�टव 

इंफ्रा�ट्र�चर, हे�रटेज मैनेजम�ट  
 

1.  प्र�तावना 
�व� आ�थ�क मंच  के यात्रा और पयर्टन प्र�त�धार्�मकता सूचकाकं म� भारत क� बेहतर र��क�ग से �� ह ै�क वै��क पयर्टन प�र��य म� भारत का 

उदय �आ ह।ै इसने भारतीय शहर� द्वारा अपनी ��य पहचान को देखने के तरीके म� बदलाव ला �दया है। जैसे-जैसे शहरी क� द्र �नवेश, पयर्टक� और 

प्र�तभा� के �लए प्र�त�धार् कर रहे ह�, �ानीय सरकार� ने रणनी�तक उपकरण के �प म� "�लेस ब्रां�ड�ग" क� ओर �ख �कया है। 

हालाँ�क, आधु�नकता और "इं�टाग्रामे�ब�लट�" को प्रद�श�त करने के उ�साह म�, कई भारतीय नगर पा�लका� ने एक ��ुप� ��य भाषा अपनाई 

है: "से�फ� पॉइंट"। "आई लव [�सट� का नाम]" प्र�त�ान� का प्रसार—जो �म�टन �लेसर के प्र�त��त 1977 "आई लव एनवाई"  अ�भयान क� सीधी 

नकल है—प्रामा�णक '�लेस-मे�क�ग' के �लए एक गंभीर चुनौती प्र�तुत करता ह।ै जब�क इनका उदे्द�य नाग�रक गौरव को बढ़ावा देना है, ये सामा�य 

प्र�त�ान अ�सर उन गहन सां�कृ�तक और ऐ�तहा�सक �व�श�ता� को पकड़ने म� �वफल रहते ह� जो भारत के �व�वध शहरी क� द्र� को प�रभा�षत करती 

ह�। यह घटना उस प्रवृ�� का प्र�त�न�ध�व करती है �जसे "अनुकरणा�मक शहरीकरण"  कहा जा सकता ह,ै जहा ँशहर �ानीय आ�यान� क� क�मत पर 

वै��क प्रतीक� क� नकल करते ह�। 

यह तनाव प्राचीन शहर उ�ैन, म�य प्रदेश म� सबसे �� �प से देखा जाता है। यद्य�प उ�नै, जो प्राचीन अवंती महाजनपद क� राजधानी रहा 

है, के पास संदभर्-�व�श� सावर्ज�नक कला का एक समृद्ध "कथा�मक ब�ुनयाद� ढांचा" ह—ैजो समुद्रमंथन और का�लदास क� सा�ह��यक �वरासत म� 

�न�हत ह—ै�फर भी इसने मानक�करण के दबाव के आगे घुटने टेक �दए ह�। ताड़ के पेड़� और समुद्र के �कनारे क� �वशेषता� वाले एक सामा�य "आई 

लव उ�ैन" प्र�त�ान का �नमार्ण, शहर के भू-आबद्ध  भगूोल और इसक� 5,000 साल पुरानी �वरासत के साथ एक �� ��य �वसंग�त पैदा करता है। 

यह शोध पत्र इस �वरोधाभास क� जांच के �लए उ�ैन को एक मह�वपूणर् प्रयोगशाला के �प म� उपयोग करता है। शहर क� गहरी, संदभर्-आधा�रत 

कला क� तुलना उसके �वयं के सतही, सामा�य ह�तक्षेप� से करते �ए, इस अ�ययन का उदे्द�य ह:ै 

1) भारतीय शहरी ब्रां�ड�ग म� "से�फ� पॉइंट" घटना का वग�करण करना; 

2) "आई लव उ�ैन" जैसे अनुकरणा�मक प्र�त�ान� क� लाक्ष�णक  �वफलता का �व�ेषण करना; और 

3) �ायी �ान पहचान को बढ़ावा देने म� सा�ंकृ�तक �प से आधा�रत सावर्ज�नक कला क� प्रभावका�रता का मू�यांकन करना। 

 
 
 

https://www.granthaalayahpublication.org/journals/index.php/Granthaalayah/


Kaustubh Ashok Kirtane, and Dr. Hemant Kaushik 
 

ShodhKosh: Journal of Visual and Performing Arts 281 
 

 

2.  सा�ह�य समीक्षा: �लेस ब्रां�ड�ग क� सैद्धां�तक न�व  
उ�ैन के ���कोण और सामा�य मॉडल के बीच के अंतर को समझने के �लए, इस अ�ययन को �ा�पत '�लेस ब्रां�ड�ग' �सद्धांत म� आधारभूत 

करना आव�यक है। 

 

2.1. �ान का ��य संचार  
'�लेस ब्रां�ड�ग' केवल �वज्ञापन से अलग ह;ै यह अपने भौ�तक वातावरण, �वहार और संचार के संरेखण के मा�यम से �कसी �ान क� प्र�त�ा 

का प्रबधंन ह।ै कवराि�ज़स (Kavaratzis, 2009) का तकर्  ह ै�क �कसी शहर का भौ�तक प�र��य एक प्राथ�मक संचार चैनल के �प म� कायर् करता 

है। इस�लए, सावर्ज�नक कला केवल सजावट� नह� ह;ै यह एक "ब्रांड टचपॉइंट" है जो आगंतुक को शहर के मू�य� का संकेत देता है। जब शहर सामा�य 

"आई लव" साइनेज अपनाते ह�, तो वे अ�नवायर् �प से अ�द्वतीय पहचान क� कमी का प्रसारण कर रह ेहोते ह�, और एक संचार संप�� के �प म� 

प�र��य का उपयोग करने म� �वफल रहते ह�। 

 

2.2. ब्रांड हे�सागोन और पहचान  
r(Simon Anholt, 2006) का "�सट� ब्रांड ह�ेसागोन" ब्रांड प्रभावशीलता को मापने के �लए एक मजबूत ढांचा प्रदान करता ह,ै �जसम� छह 

आयाम शा�मल ह�: उपि��त, �ान, क्षमता, प�स, लोग, और पूवार्पेक्षाए ँ। प्रभावी ब्रां�ड�ग के �लए इन आयाम� म� ि�रता क� आव�यकता होती है। 

एक �वरासत शहर के �लए, "�ान" (भौ�तक पहलू) और "प�स" (शहरी जीवनशैली/जीवंतता) को इसक� मूल पहचान के साथ गूंजना चा�हए। 

अनहो�ट (2010) आगे चेतावनी देते ह� �क "ब्रांड छ�व" केवल लोगो के मा�यम से नह� गढ़� जा सकती; इसे "ब्रांड पहचान"—�ान क� वा�त�वकता—

को प्र�त�ब��बत करना चा�हए। 

 

2.3. पयर्टक क� ��� और प्रामा�णकता  
उरी (Urry, 1990) क� "पयर्टक ���" क� अवधारणा बताती है �क आगंतुक ऐसे अनुभव� क� तलाश करते ह� जो गंत� को उनके घरेलू वातावरण 

से अलग करते ह�। से�फ� पॉइंट का मानक�करण एक "क्र�मक एकरसता" बनाता ह,ै जहा ंमुंबई म� होने का अनुभव इंदौर म� होने से नेत्रहीन �प से 

अप्रभेद्य हो जाता ह।ै इसके �वपरीत, प्रामा�णक अनुभव उन चीज� से प्रा�त होते ह� जो �कसी �ान को अ�द्वतीय बनाते ह�—उसका इ�तहास, �मथक 

और कहा�नया।ं इन कहा�नय� को बयान करने वाली सावर्ज�नक कला "रोमा�ंटक ���" को सु�वधाजनक बनाती ह,ै �जससे पयर्टक शहर के इ�तहास 

का ��य �प से उपभोग कर सकते ह�। 

 

3.  कायर्प्रणाली  
यह अ�ययन शहरी ब्रां�ड�ग म� सावर्ज�नक कला क� भ�ूमका का पता लगाने के �लए �व�ेषण क� ए�बेडेड इकाइय� के साथ एक गणुा�मक, एकल-

केस अ�ययन ���कोण अपनाता है। 

• केस चयन: उ�ैन को प्राथ�मक केस अ�ययन के �प म� केवल इसके ऐ�तहा�सक मह�व के �लए नह� चुना गया था, ब��क इस�लए �क यह 

एक अ�द्वतीय "प्राकृ�तक प्रयोग" प्र�तुत करता है। शहर म� उ�-�न�ा वाली प्रासं�गक कला (जैसे, समुद्रमंथन मू�त�कला) और �न�न-�न�ा वाली 
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सामा�य कला (जैसे, "आई लव उ�ैन" साइन) दोन� मौजूद ह�, जो एक ही सा�ंकृ�तक भगूोल के भीतर इन �वरोधी ब्रां�ड�ग रणनी�तय� के 

प्र�यक्ष तुलना�मक मू�यांकन क� अनुम�त देती ह�। 

उ�ैन म� प्रासं�गक संरचना  

 

समुद्रमंथन क� कहानी पर आधा�रत संरचना उ�नै के मह�व को बताती ह ै

उ�ैन म� जेने�रक इं�टॉलेशन  

 

का�लदास अकादमी के पास से�फ� पॉइटं, उ�ैन 

 

उ�ैन नगर �नगम के पास से�फ� पॉइंट, उ�ैन 

 

• डेटा संग्रह: क्षेत्र अनुसंधान  म� उ�ैन के प्रमुख सावर्ज�नक �ान� का एक ��य ऑ�डट शा�मल था। रेलवे �टेशन, नानाखेड़ा बस �ट�ड और 

नगर �नगम कायार्लय म� प्र�त�ान� के �डजाइन, �वषयगत प्रासं�गकता और �ा�नक संदभर् को पकड़ने के �लए फोटोग्रा�फक द�तावेज़ीकरण 

�कया गया। 
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• ��य सामग्री �व�ेषण: अ�ययन ने एक तुलना�मक लाक्ष�णक �व�ेषण का उपयोग �कया। "आई लव उ�ैन" प्र�त�ान का �व�ेषण इसके 

��य ट्रॉ�स (अंग्रेजी का उपयोग, ताड़ के पेड़� जैसे सामा�य प्रतीक) के �लए �कया गया, जब�क �वरासत प्र�त�ान� का �व�ेषण �ानीय इ�तहास 

और सा�ह�य के प्र�त उनक� कथा�मक �न�ा के �लए �कया गया। 

 

4.  प�रणाम: उ�ैन का कथा�मक बु�नयाद� ढांचा  
क्षेत्र अनुसंधान से पता चलता है �क उ�ैन के सावर्ज�नक कला ह�तक्षेप केवल सजावट� नह� ह�, ब��क एक एकजुट "कथा�मक बु�नयाद� ढांचे" 

के �प म� कायर् करते ह� जो शहर क� पहचान क� म�य�ता करते ह�। �व�ेषण चार प्राथ�मक �वषयगत एकंर� क� पहचान करता है �जनके मा�यम से 

शहर के ब्रांड को �� �कया जाता है। 

 

4.1. प्रवेश द्वार पहचान के �प म� �ाप�य लाक्ष�णकता  
�सट� ब्रांड का पहला टचपॉइंट उ�ैन रेलवे �टेशन है। भारतीय पारगमन क� द्र� के �व�श� मानक�कृत आधु�नकतावाद� ढांचे के �वपरीत, �टेशन का 

मुखौटा एक पारंप�रक �ह�� मं�दर क� �ाप�य भाषा क� नकल करता ह।ै अनहो�ट के "�ान" आयाम के संदभर् म�, यह �डज़ाइन एक लाक्ष�णक प्राइमर  

के �प म� कायर् करता है; यह आगंतुक के शहरी कोर म� प्रवेश करने से पहले ही शहर क� प्राथ�मक �वशेषता—आ�या��मकता—का संकेत देता है। 

सां�कृ�तक स�दयर्शा�त्र के साथ कायार्�मक बु�नयाद� ढांचे को संरे�खत करके, �टेशन एक "ब्राडं गेटवे" के �प म� कायर् करता ह,ै जो आगंतुक क� 

अपेक्षा� का प्रबधंन करता ह ैऔर आगमन पर तुरंत संदभर्-�व�श� �वर �ा�पत करता ह।ै 

�चत्र 1 

 
�चत्र 1 मं�दर� के �लए मश�र शहर उ�नै का रेलवे �टेशन मं�दर क� तरह ही �डज़ाइन �कया गया है। यह शहर को साफ़ तौर पर �दखाता है और बताता ह ै�क आप शहर म� �या 

देख�गे। 

4.2. अमूतर् �वरासत का मूतर् प्र�त�न�ध�व  
शहर अमूतर् ऐ�तहा�सक आ�यान�, �वशेष �प से कंुभ मेला, को मूतर् �प देने के �लए रणनी�तक �प से सावर्ज�नक कला का लाभ उठाता है। 

�सट� बस �ट�ड के पास एक प्रमुख प्र�त�ान समुद्रमंथन क� क�पना करता ह,ै जो उ�ैन क� प�वत्रता का क� द्र है। यह प्र�त�ान एक साधारण टै्र�फक 

आइल�ड को "�मृ�त �ल"  म� बदल देता ह,ै जो समकालीन शहर को अमृत के प्राचीन आ�यान से जोड़ता है। इसके अलावा, साधु� के जुलूस को 

दशार्ने वाले मू�त�कला समूह इस आयोजन को �चर�ायी बनाने का काम करते ह�। चंू�क कंुभ मेला हर बारह साल म� केवल एक बार होता ह,ै ये �ायी 
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प्र�त�ान यह सु�न��त करते ह� �क घटना क� "प�स"  शहर के ��य म� �नरंतर उपि��त बनी रह,े �जससे गैर-�योहार अव�ध के दौरान भी आ�या��मक 

भ�ता का ब्रांड वादा कायम रह।े 

�चत्र 2 

 
�चत्र 2: समुद्रमंथन क� कथा को दशार्ता क� आटर् इं�टॉलेशन, उ�ैन 

 

�चत्र 3 

 
�चत्र 3: उ�ैन म� कंुभ मेल ेके दौरान साधु� के यात्रा को �दखाती म�ूत�यां 

 

4.3. ऐ�तहा�सक वैधता और राजनी�तक ब्रां�ड�ग  
उ�ैन क� पहचान चक्रवत� सम्राट �वक्रमा�द�य के �मरणो�सव के मा�यम से और अ�धक सु�ढ़ होती ह।ै शहर राजा के ज्ञान और वीरता क� 

लोककथा� को सुनाने के �लए �स�हासन ब�ीसी (32 देवता� का �स�हासन) जैसी बड़े पैमाने क� मू�त�य� का उपयोग करता ह।ै ये प्र�त�ान केवल 

श्रद्धांज�ल से पर ेह�; वे ऐ�तहा�सक वैधता के दावे के �प म� कायर् करते ह�। बेताल प�ीसी जैसी कहा�नय� को शहरी ताने-बाने म� ��य �प से ए�बडे 

करके, शहर के अ�धकारी स�क्रय �प से �वदेशी संप्रभुता और �याय म� �न�हत एक ब्रांड पहचान को �यूरेट करते ह�। यह उ�ैन को अ�य �वरासत शहर� 

से अलग करता ह,ै इसे केवल एक धा�म�क क� द्र के �प म� नह�, ब��क राजनी�तक शि�त क� एक ऐ�तहा�सक सीट के �प म� प्र�तुत करता है। 
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�चत्र 4 

 
�चत्र 4: चक्रवत� सम्राट �वक्रमा�द�य और उनके �स�हासन क� मू�त�, �स�हासन ब�ीसी को दशार्ती है (�वक्रमा�द�य मं�दर, उ�ैन) 

 

               �चत्र 5 

 
�चत्र 5: उ�ैन के �वक्रम �व��वद्यालय म� राजा �वक्रमा�द�य और बेताल क� धातु क� मू�त�, जो बेताल प�ीसी कथा को दशार्ती ह ै
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4.4. बौ�द्धक पूंजी के �प म� सा�ह��यक �वरासत  
उ�ैन के कथा�मक बु�नयाद� ढांचे का चौथा �तंभ शा�त्रीय सं�कृत क�व का�लदास के साथ इसका जुड़ाव है। का�लदास सं�कृत अकादमी 

सा�ह��यक ग्रथं�—जैसे मेघ�त और अ�भज्ञानशाकंुतलम—को �त्र-आयामी कला म� अनुवा�दत करने के �लए मू�त�कला का उपयोग करती ह।ै रघुवंशम 

और ऋतुसंहार के ��य� का �चत्रण उ� सं�कृ�त तक प�ंच को लोकतां�त्रक बनाने का काम करता है। ये ह�तक्षेप उ�ैन को बौ�द्धक और कला�मक 

संरक्षण के क� द्र के �प म� �ा�पत करते ह�, जो प्रभावी �प से धा�म�क तीथर्या�त्रय� से परे सा�ंकृ�तक पयर्टक� और �वद्वान� को शा�मल करने के �लए 

�सट� ब्राडं क� अपील को �ापक बनाते ह�। 

�चत्र 6 

 
�चत्र 6: सं�कृत क�व का�लदास क� कृ�तय� पर आधा�रत मू�त�यां। 

 

5.  चचार्: शहरी स�दयर्शा�त्र का दं्वद्व  
उ�ैन का मामला भारतीय शहरी ब्रां�ड�ग म� �ापक �झान� का मू�यांकन करने के �लए एक मह�वपूणर् ल�स प्रदान करता है। सामा�य ह�तक्षेप� के 

हा�लया प्रसार के �खलाफ शहर क� प्रासं�गक कला का (स��कटन) �लेस-मे�क�ग रणनी�तय� म� गहरा संघषर् प्रकट करता ह।ै 
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5.1. अनुकरणा�मक शहरीकरण क� लाक्ष�णक �वफलता  
जब�क उ�ैन क� कथा�मक मू�त�कला सफलतापूवर्क शहर को उसक� "ऐ�तहा�सकता" म� �ा�पत करती ह,ै नगर �नगम कायार्लय म� एक सामा�य 

"आई लव उ�ैन" से�फ� पॉइंट क� हा�लया �ापना एक रणनी�तक गलत संरेखण का प्र�त�न�ध�व करती है। ताड़ के पेड़� के ग्रा�फकल त�व� क� 

�वशेषता वाला यह प्र�त�ान तट�य या उ�णक�टबधंीय गंत�� क� ��य भाषा क� नकल करता है। उ�ैन के भ-ूआबद्ध भगूोल और प्राचीन �न�म�त 

वातावरण को देखते �ए, यह इमेजरी एक लाक्ष�णक �वसंग�त  पैदा करती ह—ैसंकेतक (ताड़ का पेड़ आइकन) और संके�तत (ऐ�तहा�सक शहर) के 

बीच एक disconnect। यह घटना शहरी �डजाइन म� "�ानहीनता"  क� आलोचना के साथ संरे�खत होती ह;ै एक वै�ीकृत ��य ट्रॉप  को अपनाकर, 

प्र�त�ान प्रासं�गक कला द्वारा �न�म�त अ�द्वतीय ब्रांड इि�वट� को कमज़ोर करता ह।ै 

�चत्र 7 

 
�चत्र 7: उ�ैन �यु�न�सपल ऑ�फस के पास आई लव [�सट� नाम़] इं�टॉलेशन 

 

�चत्र 8 

 
�चत्र 8: शहरी ब्रां�ड�ग का 'मैकडॉन�ाइज़ेशन'। एक �वज�अल तुलना जो अलग-अलग भारतीय शहर� म� से�फ� पॉइंट्स के डे�रवे�टव नेचर को �दखाती है, �जसम� लोकल भूगोल 

या इ�तहास पर �यादा �यान नह� �दया गया है। 
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5.2. नौकरशाही �वखंडन और �ा�नक अ�तरेक  
��य �वसंग�त से पर,े "से�फ� पॉइंट" प्रवृ�� क� �वशेषता असंग�ठत कायार्�वयन ह,ै जो अ�सर एक�कृत �सट� ब्रा�ंड�ग रणनी�त के बजाय अ�त-

�ानीय राजनी�तक प्र�त�धार् द्वारा संचा�लत होती है। इस घटना का एक �� उदाहरण मंुबई के दादर म� �शवाजी पाकर्  म� देखा गया है। तीन अलग-

अलग नगरपा�लका वाड� क� सीमा पर ि�त एक प्रमुख सावर्ज�नक �ान के �प म�, पाकर्  म� एक �सरे के करीब तीन अलग-अलग "आई लव �शवाजी 

पाकर् " प्र�त�ान ह�, �जनम� से प्र�येक को अलग-अलग वाडर् नगरसेवक� द्वारा �वतंत्र �प से कमीशन �कया गया है। यह �ा�नक अ�तरेक ��य अ�व�ा  

पैदा करता है और ल�डमाकर्  क� पहचान को कमज़ोर करता है। एक �वलक्षण, प्र�त��त माकर् र के बजाय जो �ान को एक�कृत करता ह ै(जैसे उ�ैन 

के �लए समुद्रमंथन प्र�त�ान करता है), सामा�य साइनेज क� पुनरावृ�� एक खं�डत शासन संरचना का संकेत देती है। 

 

5.3. प्रामा�णकता बनाम मानक�करण  
तुलना�मक �व�ेषण यह दशार्ता है �क संदभर्-�व�श� कला सामा�य साइनेज क� तुलना म� गहरा "�ान लगाव" को बढ़ावा देती है। जैसा �क 

कवराि�ज़स (2009) का तकर्  ह,ै प्रभावी �सट� ब्रा�ंड�ग �ानीय प�र��य क� �व�श�ता पर �नभर्र करती है। उ�ैन क� समुद्रमंथन और का�लदास मू�त�यां 

गैर-प्र�तकृ�त  ह�; वे अपना अथर् केवल अपने �ान से प्रा�त करती ह�। इसके �वपरीत, सामा�य "आई लव" प्र�त�ान �ा�नक �प से अनाव�यक ह�; 

पयर्टक अमृतसर, झांसी या रीवा म� एक समान संरचना का अनुभव कर सकता है, जो केवल पाठ म� �भ� है। नतीजतन, जब�क सामा�य संकेत एक 

क्ष�णक फोटो अवसर प्रदान कर सकता ह,ै यह "प्रामा�णक ���" (Urry, 2002) को सु�वधाजनक बनाने म� �वफल रहता है �जसे आधु�नक सा�ंकृ�तक 

पयर्टक चाहते ह�। 

 

5.4. �ायी ब्रां�ड�ग के �लए �न�हताथर्  
�न�कष� का ता�पयर् है �क �वरासत शहर� के �लए, �ायी ब्रां�ड�ग के �लए "कॉ�मे�टक ओवरले"  ���कोण के बजाय "कथा�मक बु�नयाद� ढांचा" 

���कोण क� आव�यकता होती है। �ानीय पौरा�णक कथा� को प्र�त�ब��बत करने वाली कला म� �नवेश (जैसा �क उ�ैन क� �व�वध मू�त�य� म� देखा 

गया ह)ै प्रभावी �प से शहर क� "ब�आयामी पहचान" को संपे्र�षत करता ह ैऔर �ानीय गौरव को बढ़ावा देता है। इसके �वपरीत, प��मी ट्रॉ�स को 

�बना आलोचना के अपनाना शहरी प�र��य को तु� बनाता ह।ै 

 

6.  �न�कषर्  
उ�ैन, �जसे ऐ�तहा�सक �प से भारत क� प्रधान म�या� रेखा और प्राचीन वै��क समय के आधार के �प म� मा�यता प्रा�त है, आधु�नक भारतीय 

शहर ब्रां�ड�ग म� �न�हत तनाव� के �लए एक स�मोहक आदशर् के �प म� कायर् करता ह।ै इस अ�ययन ने "से�फ� पॉइंट" घटना क� आलोचना�मक जांच 

क� ह,ै यह तकर्  देते �ए �क "आई लव [�सट� का नाम]" ट्रॉप क� �बना सोचे-समझे नकल शहरी शासन म� क�पना क� �वफलता का प्र�त�न�ध�व करती 

है। 

उ�ैन म� देखा गया दं्वद्व—समदु्रमंथन क� गहन, कथा-संचा�लत मू�त�य� और सतही, अनुकरणा�मक "आई लव उ�ैन" साइनेज के बीच—

आधु�नक�करण को �वरासत संरक्षण के साथ संतु�लत करने के भारतीय शहर� के �ापक संघषर् को दशार्ता ह।ै 

शोध का �न�कषर् ह ै�क: 
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1) सामा�य कला पहचान को कमज़ोर करती है: मानक�कृत से�फ� पॉइंट्स का प्रसार, जैसा �क ह�रद्वार से मुबंई तक के शहर� म� देखा गया 

है, एक "क्र�मक एकरसता" म� योगदान देता है जो �वरासत �ल� के अ�द्वतीय प्र�त�ध� लाभ को ख�म कर देता है। 

2) संदभर् राजा ह ै(Context is King): सावर्ज�नक कला एक प्रभावी ब्रांड टचपॉइंट के �प म� तभी कायर् करती है जब वह "�लेस डीएनए"  

म� गहराई से �न�हत हो। उ�ैन क� सफलता अमूतर् संप�� (सा�ह�य, इ�तहास) को मूतर् ब�ुनयाद� ढांचे (मू�त�या,ं वा�तुकला) म� अनुवाद करने 

क� क्षमता म� �न�हत है। 

3) नी�त अनुशंसा: शहरी �ानीय �नकाय� (ULBs) को तदथर् स�दय�करण से हटकर रणनी�तक "नैर�ेटव �लेसमे�क�ग"  क� ओर बढ़ना चा�हए। 

इसके �लए ऐसे नी�तगत ढांचे क� आव�यकता है जो मानक�कृत �वके्रता� के बजाय �ानीय कारीगर� और इ�तहासकार� को �नयु�त करने 

को प्राथ�मकता द�। 

अंततः, भारतीय शहरी ब्रां�ड�ग का भ�व�य �यूयॉकर्  या ए��टडर्म क� धुधंली नकल बनने म� नह� है, ब��क �ानीय आ�यान क� �व�श�ता� को 

अपनाने म� है। उ�ैन जैसे प्राचीन शहर� के �लए, एक �ायी वै��क छ�व का मागर् ताड़ के पेड़ के ग्रा�फ�स म� नह�, ब��क इसक� 5,000 साल पुरानी 

�वरासत क� प्रामा�णक अ�भ�ि�त म� पाया जाता है। 
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